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Resumen
El objetivo principal consistié en comprender la conexion entre el desarrollo de un plan
estratégico y el posicionamiento de mercado de empresa “DOBLE CRACK PERU S.A.C.” en el
mercado de golosinas nutricionales en la Sierra Sur del Per( para el afio 2024. Para ello, se
utilizo un enfoque cuantitativo y un disefio no experimental con una muestra de 132 clientes,
conformado por padres de familia, consumidores y representantes del sector en la region. La
informacidn se recogié mediante la elaboracion de encuestas y cuestionarios, ambos validados

por tres expertos en la materia.

Se encontro6 una correlacion positiva muy robusta entre las variables bajo estudio, lo cual
significa que un plan estratégico bien disefiado ejerce una influencia positiva muy relevante en el
posicionamiento de mercado. El estudio concluyd que existe una relacion significativa entre las
dimensiones del plan estratégico y el posicionamiento de mercado, como lo demuestra el valor
del coeficiente de correlacién Rho de Spearman, cuyo resultado fue r = 0,916, alcanzando un

nivel de significacién de 0,00 inferior a la regién critica de 0,05.

Palabras claves: Plan Estratégico, Posicionamiento de Mercado, Golosinas Nutricionales, Sierra

Sur.
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Astract
The main objective was to understand the connection between the development of a strategic
plan and the market positioning of the company “DOBLE CRACK PERU S.A.C.” in the
nutritional snacks market in the Southern Highlands of Peru for the year 2024. To achieve this, a
quantitative approach and a non-experimental design were employed, using a sample of 132

participants composed of parents, consumers, and sector representatives from the region. Data

was collected through surveys and questionnaires, both validated by three subject matter experts.

The study revealed a very strong positive correlation between the variables under analysis,
indicating that a well-designed strategic plan has a highly significant positive impact on market
positioning. It was concluded that there is a significant relationship between the dimensions of
the strategic plan and market positioning, as demonstrated by the Spearman’s Rho correlation
coefficient, which yielded a value of r = 0.916 and a significance level of 0.00, below the critical

threshold of 0.05.

Keywords: Strategic Plan, Market Positioning, Nutritional Snacks, Southern Highlands.
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Introduccion
El proposito de esta investigacion fue establecer una vinculacién entre el desarrollo de un plan
estratégico y el posicionamiento de mercado de “DOBLE CRACK PERU S.A.C.” en el mercado
de golosinas nutricionales en la Sierra Sur del Per(; en consecuencia, se pretendio determinar la
importancia de la relacion entre ambos aspectos de investigacion, con el fin de disefiar
soluciones optimas a los problemas que afectan al posicionamiento de la empresa. Los siguientes

capitulos detallan la investigacion:

Para poder alcanzar los objetivos de la investigacion, en el Capitulo | se precisa el problemay la
justificacion.

El Capitulo Il presenta el contexto y el marco teorico, asi como las definiciones conceptuales, la
evolucion historica y las teorias. Ademas, se formula la hipétesis de la investigacion.

El Capitulo Il menciona la técnica de recoleccion de datos que se utilizé en la investigacion.

El Capitulo IV presenta el analisis e interpretacion de los resultados, asi como la inferencia de las

variables con el fin de aceptar o rechazar la hipétesis del estudio.

Finalmente, el Capitulo V explica las conclusiones y recomendaciones de la investigacion.
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